
„Az év média partnere” 2017- Totalcar 
 
      
A Totalcar 2017 évben a márkakereskedők szavazatai alapján megkapta a GÉMOSZ „Az év 
médiapartnere” Partner Nívódíját.                                                                                                                                                                               
.                                              

 
Zomborácz Iván a Totalcar főszerkesztője a laphoz 2015-ben 
érkezett, akkor a Totalcar motoros rovatának, a Totalbike 
szerkesztését bízták rá. Korábban az AutóPiac és Autómagazin 
lapoknak, illetve a Motorrevünek volt munkatársa A Totalcarnál a 
főszerkesztői feladatokat 2021-ben vette át. 

 
Már az elindulás időpontja sem egyértelmű, a Wikipédia szerint 2000. július 20-án indult a Totalcar, 
de a szerkesztőségi rendszer szerint július 14-én jelent meg az első cikk, így már az első pillanat 
meghatározása is okot ad a történészeknek egy kis civakodásra. Maradjunk annyiban, hogy 2000. 
nyarán rajtolt el a Totalcar, akkor még szigorúan online magazinként. A rajtot követő időket sok 
mindennek lehet nevezni, csak zökkenőmentesnek nem, hiszen azonnal szembe jött a dotkom 
válság, amikor sorban dőltek be az internetes cégek. 
 
A lap túlélésében nagy szerepe volt a 2002-ben induló tévéműsornak, amivel, az internettel nem 
rendelkező háztartásokba is eljutott a Totalcar, és az egész ország rácsodálkozott, hogy lehet az 
autókról máshogy is beszélni, mint ahogyan az előző bő száz évben megszoktuk. A két zseniális 
műsorvezető, Bazsó Gábor és Winkler Róbert  hétről hétre a tévé elé ültette azokat is, akiket az 
autók nem különösebben érdekeltek. A Totalcar már akkor sem csak szimplán az autókról szólt, 
hanem mindig járt mellé valami plusz. 
 
Amikor valami új születik, elkerülhetetlenek a konfliktusok, volt olyan forgalmazó, amelyik annyira 
megsértődött egy cikken vagy adáson, hogy utána évekig nem adott tesztautót. Aztán valahogyan az 
évek során rendeződtek a viszonyok, az importőrök és a kereskedők megbarátkoztak a szokatlan 
hangvétellel, és egy idő után már nem az ellenséget látták a magazinban, hanem a partnert. Az 
induláskor még senki nem gondolta volna, hogy 2017-ben a márkakereskedők javaslatai alapján a 
Totalcar megkapja a GÉMOSZ-tól az „Az év médiapartnere” Nívódíjat. 
 
A tévéműsor mellett a magazin is évről évre fejlődött, sorban születtek az új rovatok, a Népítélet, a 
szerkesztőségi blogok, nyomtatott kiadványok, könyvek – és mindezek árnyékában kialakult egy 
remek közösség, akikkel nem csak jó beszélgetések lettek  a kommentekben, hanem lehetett nekik 
pályanapokat, találkozókat és versenyeket szervezni. Közben új kollégák jöttek, régiek mentek, és 
mindenki hozzátette a magáét a lap sikeréhez – a Totalcar például elsőként ugrott neki az óratekerés 
elleni harcnak, illetve külön sorozatot szenteltünk olyan témáknak, mint a körültekintő autóvásárlás 
és a fenntartható közlekedés. 
 
Most, huszonkét évvel az indulás után már tisztán látjuk, milyen hatása volt a Totalcarnak az egész 
autós sajtóra, és arra, hogyan gondolkodunk a járművekről. A magazin pedig azóta is, folyamatosan 
fejlődik – van podcastunk, Youtube csatornánk és tech rovatunk is – de a lényeg maradt: továbbra is 
őszintén írunk közlekedésről és mindenről, ami mozog. És figyelünk arra, hogy az olvasóink ne 
csak a járműveket ismerjék meg a cikkeinkből, hanem a világot is, amivel az autózás is 
folyamatosan kölcsönhatásban van. 


