»Az év média partnere” 2017- Totalcar

A Totalcar 2017 évben a miarkakereskedék szavazatai alapjan megkapta a GEMOSZ ,,Az év
médiapartnere” Partner Nivodijat.

Zomboracz Ivan a Totalcar fészerkesztéje a laphoz 2015-ben
érkezett, akkor a Totalcar motoros rovatanak, a Totalbike
szerkesztését biztak ra. Korabban az AutéPiac és Automagazin
lapoknak, illetve a Motorreviinek volt munkatarsa A Totalcarnal a
foszerkesztoi feladatokat 202 1-ben vette at.

Mar az elindulas id6pontja sem egyértelmii, a Wikipédia szerint 2000. julius 20-an indult a Totalcar,
de a szerkesztdségi rendszer szerint julius 14-én jelent meg az elso cikk, igy mar az els6 pillanat
meghatarozasa is okot ad a torténészeknek egy kis civakodasra. Maradjunk annyiban, hogy 2000.
nyaran rajtolt el a Totalcar, akkor még szigorian online magazinként. A rajtot kovetd idoket sok
mindennek lehet nevezni, csak zokkendmentesnek nem, hiszen azonnal szembe j6tt a dotkom
valsag, amikor sorban ddltek be az internetes cégek.

A lap talélésében nagy szerepe volt a 2002-ben induld tévémiisornak, amivel, az internettel nem
rendelkezd haztartasokba is eljutott a Totalcar, és az egész orszag racsodalkozott, hogy lehet az

autokrol méashogy is beszélni, mint ahogyan az el6z6 bd szaz évben megszoktuk. A két zsenialis
miisorvezetd, Bazso Gabor és Winkler Robert hétrol hétre a tévé elé iltette azokat is, akiket az

autok nem kiilonosebben érdekeltek. A Totalcar mar akkor sem csak szimplan az autokrol szolt,
hanem mindig jart mellé valami plusz.

Amikor valami vj sziiletik, elkeriilhetetlenek a konfliktusok, volt olyan forgalmaz6, amelyik annyira
megsértddott egy cikken vagy adason, hogy utana évekig nem adott tesztautot. Aztan valahogyan az
évek soran rendezddtek a viszonyok, az import6rok és a keresked6k megbaratkoztak a szokatlan
hangvétellel, és egy id6 utdn mar nem az ellenséget lattak a magazinban, hanem a partnert. Az
indulaskor még senki nem gondolta volna, hogy 2017-ben a markakereskeddk javaslatai alapjan a
Totalcar megkapja a GEMOSZ-t1 az ,,Az év médiapartnere” Nivédijat.

A tévémiisor mellett a magazin is évrdl évre fejlodott, sorban sziilettek az 0j rovatok, a Népitélet, a
szerkesztdségi blogok, nyomtatott kiadvanyok, konyvek — és mindezek arnyékaban kialakult egy
remek kozosség, akikkel nem csak jo beszélgetések lettek a kommentekben, hanem lehetett nekik
palyanapokat, talalkozokat és versenyeket szervezni. Kozben 1) kollégék jottek, régiek mentek, és
mindenki hozzatette a magéét a lap sikeréhez — a Totalcar példaul els6ként ugrott neki az oratekerés
elleni harcnak, illetve kiilon sorozatot szenteltiink olyan témaknak, mint a koriiltekintd autovasarlas
¢s a fenntarthat6 kozlekedés.

Most, huszonkét évvel az indulds utdn mar tisztan latjuk, milyen hatdsa volt a Totalcarnak az egész
autos sajtora, ¢és arra, hogyan gondolkodunk a jarmiivekrdl. A magazin pedig azota is, folyamatosan
fejlédik — van podcastunk, Youtube csatornank és tech rovatunk is — de a Iényeg maradt: tovabbra is
dszintén irunk kozlekedésrél és mindenrdl, ami mozog. Es figyeliink arra, hogy az olvasoink ne
csak a jarmiiveket ismerjék meg a cikkeinkbdl, hanem a vilagot is, amivel az aut6zas is
folyamatosan kolcsonhatasban van.



